"INVESTIGACION Y MARKETING DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION" - CURSO AIMC-AEDEMO
COORDINADORES: ANA GALLARDO Y JAIME AGULLO

MADRID, FEBRERO 2006 A JUNIO 2006

LUGAR DE REALIZACION: VILLANUEVA DE SERRANO - C/ SERRANO 191

DUR. FECHA SESION MODULOS Y CONTENIDOS

PROFESORES - CARGO - EMPRESA

A) LOS MEDIOS DE COMUNICACION: INTRODUCCION

1/2 H. 28/02/2006 11 PRESENTACION DEL CURSO
MARTES Presentacion de las dos asociaciones: AIMC, AEDEMO
Objetivos, profesores, funcionamiento

2H. ESTRUCTURA DEL MERCADO DE LOS MEDIOS
Agencia de medios, Anunciantes, Medios

Grupos de medios

Relacién Medios-agencias-anunciantes

1/2 H. OPERATIVA DEL CURSO

B) INVESTIGACION DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

3H. 01/03/2006 12 INTRODUCCION A LA INVESTIGACION

MIERCOLES Las fuentes de informacién: primarias y secundarias

Técnicas cuantitativas y cualitativas

El cuestionario. Tipos de encuesta

El panel. Tipos de panel

Los trabajos de campo: seleccion, formacién y control de entrevistadores
Caodificacion y tabulacién de encuestas

Tipos de test: de concepto, de producto, de marca, de logotipo.

Pretest y postest publicitarios.

Tracking y tipos de tracking

Otros estudios y aplicaciones: audiencias, intencion de voto, sondeos de opinién, estudios de localizacién

3H. 02/03/2006 13 INVESTIGACION CUALITATIVA DE MEDIOS

JUEVES La investigacion cualitativa. Usos y aplicaciones.

Técnicas cualitativas: historias de vida, entrevistas en profundidad, técnicas de grupo, técnicas proyectivas
Tipos de estudios cualitativos

Disefio de una investigacion cualitativa

Aplicacion a los medios de comunicacion: medios impresos, radio, televisién, internet

Habitos, actitudes, comportamientos, valores, expectativas e imagen de los medios

Caso préctico de investigacion

3H. 07/03/2006 21 TECNICAS DE INVESTIGACION APLICADAS AL MARKETING Y LA PUBLICIDAD
MARTES Tratamiento estadistico de la informacién.

Métodos de muestreo

Estadistica bidimensional

Andlisis multivariable

Andlisis factorial y de Componentes principales

Andlisis de Correspondencias

Andlisis multidimensional no métrico

Andlisis discriminante

21/2H. 08/03/2006 2.2 PANORAMA DE INVESTIGACION DE LOS MEDIOS
MIERCOLES Las singularidades de la investigacion de medios
Caracteristicas relevantes asociadas a esta investigacion
- homogeneidad internacional
- muestreo, organizacion y control
- el enfoque multimedia
- la falta de estudios cualitativos sindicados
- la concentracién de los medidores, etc.
Revision de las metodologias de medicién existentes para cada uno de los medios
-aciertos, debilidades y carencias
El futuro de la medicién: las lineas de trabajo existentes para cada medio

1/2 H. PLANTEAMIENTO DE CASOS PRACTICOS
3H. 09/03/2006 23 POSICIONAMIENTO DE MARCA / SOPORTE
JUEVES Los estudios de posicionamiento

Definicién de los soportes como productos editoriales.

Posicionamiento en funcién de contenidos, de forma, de percepciones.
Andlisis de la imagen percibida de un soporte frente a sus competidores
Caso préctico de investigacion

3H. 14/03/2006 3.1 CONCEPTOS GENERALES DEL MUNDO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
MARTES El concepto de audiencia en los distintos medios

Los medios y los soportes. Nimero, soporte, programa, emision, etc.

Rating y Share. Minutos de consumo. Aportacién a la audiencia

Cobertura, frecuencia, GRP’s, OTS's, distribucion de contactos, etc.

C) LA GESTION DE LA INFORMACION: FUENTES Y BASES DE DATOS

3H. 15/03/2006 3.2 EGM / EGM RADIO XXI

MIERCOLES Metodologia

Cuestionario: audiencia, habitos e informacién complementaria
Trabajos de campo

Indicadores de audiencia

Tabulacién de resultados

3H. 16/03/2006 33 TOM MICRO (Software de tratamiento de la informacion)
JUEVES Cuantificacién de publicos objetivos

Ranking de soportes

Evaluacion de campafas de medios

Optimizacion de planes

(Clase préactica)
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FERNANDO CONDE
(Director CIMOP)
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FECHA

SESION
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1H.

1H.

1H.

3H.

2H.

1H.

1H.

1H.

1H.

2H.

1H.

21/03/2006
MARTES

22/03/2006
MIERCOLES

23/03/2006
JUEVES

28/03/2006
MARTES

29/03/2006
MIERCOLES

4.1

4.2

4.3

5.1

5.2

AIMC MARCAS
Objetivos
Metodologia
Aplicaciones

GALILEO (Software de tratamiento de la informacién)
Qué es Galileo
Herramientas de andlisis
- Tabulacién de variables
- Andlisis de las relaciones entre variables (andlisis factorial de correspondencias)
- Seleccion de publicos objetivos
- Definiendo variables personalizadas
- Andlisis de segmentacion de variables
- Andlisis Cluster
- Mapa microsegmentacion
Herramientas de planificacion
- Ranking de soportes
- Construccién y evaluacion de planes de medios
- Optimizacién de planes de medios
- Tablas de investigacion de planes y soportes publicitarios
- Mapas de clasificacién de los soportes
Andlisis de tendencia de datos

CHOICESS3 (Software de tratamiento de la informacién)
Breve historia de Choices3
Coémo se organiza la informacién dentro de la base de datos
Ejemplo de explotacion béasica de datos con Choices3
- Bisqueda de informacién dentro de la base
- Seleccion de variables para realizar una tabla cruzada
- Cémo crear targets personalizados
- Lectura de tablas cruzadas: estadisticos
- Interpretacion de resultados
- Cémo exportar la informacion a Excel y hacer gréficos
- Guardar y recuperar andlisis realizados
Los andlisis multivariantes en Choices3: CHAID, Andlisis de correspondencias y Andlisis Cluster
Breve aproximacion al médulo de Planificacion de Mediios de Choices3

INFOADEX / INFO XXI

Control de competencia de las marcas y anunciantes
Control de competencia en los medios

Informacién cualitativa (creatividades)

(Clase préactica)

ARCE MEDIA: DRAGON

Concepto

Alcance y contenido

Actividad Publicitaria: médulos ARCE
Audiencias

Creatividades

Eficacia: notoriedad publicitaria

TRACKING NOTORIEDAD PUBLICITARIA DE IMOP
Aproximacion a la medida de la Eficacia Publicitaria: Top of Mind
Concepto. La eficacia publicitaria segin target

Indicadores

Notoriedad Publicitaria

Relacion audiencia / notoriedad publicitaria

Contenido de Top of Mind

Ejemplos

TRACKING NOTORIEDAD PUBLICITARIA DE TNS
Objetivos

Metodologia

Aplicaciones

OTROS ESTUDIOS Y FUENTES
El estudio de Directivos
Estudios regionales de audiencia (CIES)
La cobertura de la sefial de radio (Vives Radio)
Fuentes de caracter general
- El Instituto Nacional de Estadistica (INE)
- El Centro de Investigaciones Socioldgicas (CIS)
Estudios internacionales
Otras fuentes complementarias

DESARROLLO DE CASOS PRACTICOS

D) MEDIO IMPRESO: PRENSA Y REVISTAS

INTRODUCCION AL MEDIO IMPRESO: PRENSA Y REVISTAS
Caracteristicas del medio
Estructura del medio y mercado
Editorial, exclusivista
Diarios nacionales / locales
Prensa pagada / Prensa gratuita
Conceptos propios del medio, etc.
Control de la difusién (actas de prensa y revistas)

INVESTIGACION DE AUDIENCIA DE MEDIOS IMPRESOS
Métodos: TTB, RR, FRY ...

La estimacion de un nimero medio (AIR)

Los estimulos al recuerdo.

Orden y rotacién

Sesgos

RICARDO ROMERO DE TEJADA
(Director Cientifico TNS)

JOSE PELLICER
(Consultor Técnico de Medios ODEC)

ROSANA VALVERDE
(Client Service KMR)

CAMILO ARIAS
(Director de Servicio al Cliente INFOADEX)

JOAQUIN GARCIA
(Director Comercial ARCE MEDIA)

JESUS PASCUAL
(Director General Adjunto IMOP)

RICARDO ROMERO DE TEJADA
(Director Cientifico TNS)

CARLOS LAMAS

(Director Adjunto AIMC)

COORDINADORES / COLABORADORES

ENRIQUE YARZA
(Director General MEDIA HOTLINE)

JUAN LUIS MENDEZ
(Director Gerente AIMC)




"INVESTIGACION Y MARKETING DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION" - CURSO AIMC-AEDEMO
COORDINADORES: ANA GALLARDO Y JAIME AGULLO

MADRID, FEBRERO 2006 A JUNIO 2006

LUGAR DE REALIZACION: VILLANUEVA DE SERRANO - C/ SERRANO 191

DUR.

FECHA

SESION

MODULOS Y CONTENIDOS
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1H.

1H.
1H.

1H.

1H.
1H.

3H.

3H.

3H.

112 H.

112 H.

3H.

30/03/2006
JUEVES

04/04/2006
MARTES

05/04/2006
MIERCOLES

06/04/2006
JUEVES

18/04/2006
MARTES

19/04/2006
MIERCOLES

20/04/2006
JUEVES

5.3

6.1

6.2

6.3

7.1

7.2

7.3

MARKETING EDITORIAL DE PRENSA. ANALISIS Y CONOCIMIENTO DEL PRODUCTO
Papel de la Investigacién de Mercados en un grupo editorial
Fuentes utilizadas

-Estudios mancomunados

- Investigacion ad-hoc

a)lnvestigacion continua: Tracking de notoriedadpublicitaria e impacto sobre la salud dela marca (caso MARCA)

b) Investigacién puntual: Estudio de imagen y posicionamiento de producto (caso EXPANSION)
- Lanzamiento de nuevos productos: andlisis de mercado, bisqueda de nichos, oportunidades, test de producto
(caso: nuevo gratuito RECOLETOS)
2 CASOS PRACTICOS
Lanzamiento y posicionamiento
Investigacion permanente

MARKETING EDITORIAL DE REVISTAS. ANALISIS Y CONOCIMIENTO DEL PRODUCTO
Investigaciones ad-hoc, paneles, lanzamientos, etc.

2 CASOS PRACTICOS
Lanzamiento y posicionamiento
Investigacion permanente

MARKETING PUBLICITARIO EN PRENSA. ANALISIS PUBLICITARIO
Dpto. Méarketing

Apoyo al departamento comercial

Aplicacion de las bases de datos

Argumentarios de venta

Dpto. Comercial

Formatos, qué se vende y se compra

Venta unitaria, venta en grupo, nacional, local
Negociacion

MARKETING PUBLICITARIO EN REVISTAS. ANALISIS PUBLICITARIO
Dpto. Méarketing

Apoyo al departamento comercial

Aplicacion de las bases de datos

Argumentarios de venta

Departamento Comercial
Organizacion comercial
- Exclusivista / Departamento propio
- Organizacién empresarial / departamental
Formatos
- Formatos clasicos
- Nuevos formatos
- Formatos de valor afiadido
Tarifas
Negociacion
- Relacion con las Agencias de Medios
- Relaciones con los Anunciantes
- Descuentos y sobre-primas
- Recargos
Influencia y utilizacién de los datos: visién comercial
Emplazamientos
Publicidad editorial

E) RADIO

INVESTIGACION APLICADA AL MEDIO RADIO
Estructura del medio

Caracteristicas del medio

Conceptos propios utilizados en Radio
Aplicacion de las fuentes de informacion
Argumentarios de venta como apoyo a comercial

PERSPECTIVA COMERCIAL DE LA RADIO
Formatos utilizados (estandar y especiales)
Venta nacional y local

Negociacion

PUNTO DE VISTA DE LA CADENA

COMERCIALIZACION DE RADIO, OTRO PUNTO DE VISTA
Principales agentes del mercado

Tendencia a la concentracion oferta-demanda

El papel de una Central de Venta, elementos diferenciales

La importancia de la venta multimedia

Acciones especiales

F) TELEVISION

INVESTIGACION APLICADA AL MEDIO TELEVISION: LA AUDIMETRIA
La medicién de audiencias en television. Conceptos y herramientas

El panel de audimetros: disefio, constitucién y mantenimiento

El audimetro: origen, tipos, evolucién, el futuro de la medicion.

Procesos de recogida de informacién y calculo

Software de tratamiento. Bases de datos.

Los controles de calidad

El control de la audimetria

PAZ ALVAREZ
(Directora de Invest. de Mercados RECOLETOS)

PAZ ALVAREZ - CASO MARCA

(Directora de Invest. de Mercados RECOLETOS)
LAURA LLAMAS - CASO LA RAZON

(Jefe de Invest. Marketing Publicitario LA RAZON)

LUIS FERNANDO RUIZ
(Subdtor. Invest. y Marketing Publicitario G+J)

LUIS FERNANDO RUIZ

(Subdtor. Invest. y Marketing Publicitario G+J)
TERESA OSMA

(Directora PREMIUM 7 de 7)

MARIA LIZARRAGA
(Directora de Marketing CMXXI VOCENTO)

SANDRA PROSPERI
(Dtora. Marketing HACHETTE INTERDECO)

CLAUDIO MARTINEZ
(Dtor. Estudios y Andlisis Contenidos SER)

ANTONIO DE LAS HERAS
(Subdirector Comercial COPE)
ANA AGUADO

(Jefe Publicidad de Madrid COPE)

M2 JESUS SOLAUN
(Dtora. Servicios de Marketing GDM)

MIGUEL ANGEL FONTAN
(Director Comercial TNS AM)
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DUR.

FECHA
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11/2H.

11/2H.

3H.

3H.

11/2H.

112 H.

11/2H.

112 H.

3H.

25/04/2006
MARTES

26/04/2006
MIERCOLES

27/04/2006
JUEVES

03/05/2006
MIERCOLES

04/05/2006
JUEVES

09/05/2006
MARTES

8.1

8.2

8.3

9.1

9.2

9.3

INTRODUCCION AL MEDIO TELEVISION
Caracteristicas del medio television
- Comparacion con otros medios. Pesos y medidas
- Relacion espectador/ciudadano - TV. Amor y odio
- Usos. Formas de consumir TV
Estructura del mercado
- Descripcion: cuantos somos, quienes somos...
- Evolucién y tendencias
- La casta de los dirigentes
- La "no" temporada televisiva
- La produccién propia y la produccién ajena
- Las productoras
- Las distribuidoras
La oferta
- ¢ Qué es eso del género?
- ¢Qué es eso del formato?
- La cultura del "minuto a minuto"
- Exitos y fracasos
La parrilla de programacion
- Los targets
- El directo y el diferido
- Uso de los bloques publicitarios
- La vida por dentro. El "blues del autobls" o jsalvese quien pueda!

LA TELEVISION EMERGENTE
Sistemas de emision: TV analdgica y TV digital. Sus implicaciones en la medicién de audiencia
Sistemas de distribucion: terrestre, satélite, cable. El concepto de Totalizaciéon de audiencia
Televisiones emergentes:
- Televisiones de pago: desde C+ analégico a las Plataformas digitales, cables, videos comunitarios...
- Otras televisones: televisiones locales, satélite analégico
El concepto de TV temética
Evolucion de las televisiones emergentes dentro del mercado global de la televisién
La medicién de audiencia de las televisones emergentes: problemas y alternativas
Estudios alternativos y complementarios: paneles y trackings entre abonados, estudios cualitativos

INFOSYS (Software de explotacion)

Unidades para el andlisis de programas y spots: definicion y usos mas frecuentes
Médulos de anélisis

Clase préctica: tratamiento de programas y spots

INVESTIGACION APLICADA AL ANALISIS DE LA PROGRAMACION
Antecedentes de la investigacion de television

Fuentes de datos: historia del panel de audimetros

La explotacién de los datos de audiencia: usos mas frecuentes
Implicaciones de la medicién de audiencias. Posibilidades y limitaciones
La audiencia y la programacion. Conceptos basicos

El diario de audiencia.

El empleo del tiempo. Las curvas de audiencia: cuartos de hora, minuto a minuto
Perfil de audiencia del especctador

El perfil de una cadena: target objetivo

Estudios de imagen: encuestas ad-hoc, panel de Aceptacion

INVESTIGACION PUBLICITARIA (MARKETING COMERCIAL)

Aportacion de la investigacion a la comercializacién de canales de television
Andlisis del mercado. Conocimiento actualizado del medio

Andlisis de la competencia. Aplicacion de las fuentes de datos

Elaboracion de argumentarios de venta

Creacion de propuestas comerciales. Programas de planificacion comercial
Seguimiento de campafias publicitarias

Rentabilizacién del espacio publicitario de un canal de televisién

Busqueda de nuevas férmulas publicitarias

Creacion de tarifas y politica comercial

GESTION DE LA PARRILLA DE PROGRAMACION
Generacion de una parrilla
La relacion con las productoras
La relacién con los departamentos comerciales
Los formatos: qué se vende y qué se compra
La comercializacién de la parrilla: patrocinios, iniciativas especiales
Las condiciones del mercado:
descuentos, negociaciones, tarifas, rapeles, facturacion, pago, FORTA, local, nacional y desconexiones

G) PUBLICIDAD EXTERIOR

GEOMEX: SISTEMA DE INFORMACION GEOGRAFICO Y AUDIENCIAS
Metodologia y Tecnologia

INTRODUCCION AL MUNDO DE LA PUBLICIDAD EXTERIOR
Definicién y caracteristicas del medio

Estructura del mercado y del medio

Conceptos propios de este medio

Investigacion del medio exterior: antecedentes, evolucién, estudios

INVESTIGACION APLICADA AL MEDIO EXTERIOR

MARKETING: DE LAS FUENTES AL CLIENTE FINAL

Explotacion de las bases de datos: Geomex un amplio abanico de nuevas posibilidades
El disefio del producto: el futuro a nuestro alcance

Preparacion de argumentarios comerciales: la lucha esta servida

¢ Para qué sirve un departamento de Marketing en un medio como este?

COMERCIAL: OBJETIVO "LA VENTA"

Oferta de productos comercializados en el mercado: la publicidad exterior mas que un medio tradicional
El valioso arte de la compra - venta

La necesidad de la negociacion actual en un mercado en competencia

El valor de la creatividad en el medio exterior

JORDI HIDALGO
(Técnico en Investigacion y Audiencia RTVV)

ANA ORSIKOWSKY
(Jefe de Inv. Audiencia y Cont. SOGECABLE)

ARANCHA LAZARO
(Técnico Comercial TNS AM)

JOSE RAMON RUBIO
(Director de Marketing TVE)

FERNANDO SANTIAGO
(Director de Investigacién de Audiencia TVE)

MAYTE SANTILLANA
(Jefe de Inv. y Marketing NOVOMEDIA)

YOLANDA MARUGAN
(Directora de Marketing TELE 5)

DANIEL CUENDE
(Director Técnico CUENDE)

RAFAEL URBANO LAMA
(Research General Manager - Spain MPG)

ALFONSO DEL BARRIO
(Jefe de Markeitng y Operaciones CEMUSA)
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PROFESORES - CARGO - EMPRESA

3H.

1H.

1H.

1H.

112 H.

11/2H.

3H.

3H.

10/05/2006
MIERCOLES

11/05/2006
JUEVES

16/05/2006
MARTES

17/05/2006

MIERCOLES

18/05/2006
JUEVES

10.1

10.2

10.3

112

113

H) CINE

INVESTIGACION APLICADA AL MEDIO CINE
Breve panorama de la industria del cine
- La industria mundial del cine
- Grandes cifras del cine en Espafia
a) Espectadores
b) Cines y pantallas: evolucion
¢) Recaudacion
d) Las peliculas
Estructura del medio. Un exclusivista de cine desde dentro
La investigacion en el medio Cine
- Exhibicién: AIMC
- Audiencia, medicion y perfil del espectador: ICAA, SGAE, EGM
- Cuotas de mercado: EDI ACNielsen
- Inversién: Infoadex
- Eficacia publicitaria: TNS
Conclusiones

PERSPECTIVA COMERCIAL DEL CINE

Aplicacion de las bases de datos

Argumentarios de venta

Formatos.

Negociacion: tarifas, descuentos

Nueva aproximacién para demostrar la eficacia del cine (caso practico)

1) INTERNET

FUENTES SOBRE INTERNET

Netratings
- Medicién de audiencias a través de Panel
- Control de la presencia publicitaria en Internet
- Uso de marcadores para el control de webs

Encuesta AIMC a usuarios de Internet (Navegantes en la red)
Objetivos

Metodologia

Resultados

Conclusiones

INFORMACION Y CONTROL DE PUBLICACIONES (OJD INTERACTIVA)
- Censal vs. Muestral. Por qué conformarse con una muestra
- Sistemas de medicion

- log servidor (¢, Cémo funciona?)
- marcadores (tag) browser based (¢, Cémo funciona?)
- Métricas ofrecidas
- Definiciones homologadas
. IFABC.ORG
. IAB.NET
- Usuarios Gnicos
- Visitas
- Péginas vistas
- Duracién media
- Aspectos técnicos y normativos complejos
. Refresh
. Paginas no requeridas (pop-up, redirect, etc.)
. Servicios "inflacionistas” (Chat, foros, etc.)
. Streaming, juegos, etc.
- Certificacién por un tercero independiente
- Necesidad de auditoria. Riesgos de auditoria
- La neutralidad del sistema de medicién
. Objetivo
. Captura de datos en tiempo real
. Transparente
- Normas y procedimientos aprobados por el sector
. Voluntariedad adscripcion
. Continuidad en los datos
. Publicidad de los resultados
- Conclusiones

INVESTIGACION APLICADA AL MEDIO INTERNET
Caracteristicas y estructura del medio

Elaboracién de argumentarios

Apoyo al departamento comercial

PERSPECTIVA COMERCIAL DE INTERNET
Evolucién de los formatos

Propuestas comerciales

Seguimiento publicitario

J) LAS AGENCIAS DE MEDIOS

LA ESTRATEGIA DE PLANIFICACION

DETERMINACION DE LOS OBJETIVOS DE COMUNICACION
Briefing

Entorno del mercado

Determinacién del Publico objetivo

Definicién de objetivos

LA ESTRATEGIA DE PLANIFICACION

DESARROLLO DE LA ESTRATEGIA PARA ALCANZAR LOS OBJETIVOS DE MEDIOS
Objetivos de comunicacion y su traduccién a medios

Desarrollo de la estrategia para alcanzar los objetivos de medios

Seleccién de medios

Seleccion de soportes

Los resultados de la campafia

MIGUEL ANGEL DURA
(Director General SCREEN VISION)

GUSTAVO NUREZ
(Director Comercial NIELSEN / NETRATINGS)

JOSE ANDRES GABARDO
(Jefe de Estudios de Audiencia AIMC)

EUSEBIO SERRANO
(Director General INTROL)

ALVARO NOTARIO
Strategic Trade Marketing
YAHOO! ESPANA

LUIS MIGUEL FERNANDEZ
(Director OMG DIGITAL)

EDUARDO MADINAVEITIA
(Director de Recursos Estratégicos ZENITH)

EDUARDO VAZQUEZ
(Client Service Manager ARENA)
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3H. 23/05/2006 12.1 PLANIFICACION DE MEDIOS: EL DIA A DIA ENRIQUE CARRERO
MARTES Bases de datos utilizadas (Adjunto a Presidencia MINDSHARE SPAIN)

Distribucién del presupuesto

Distribucién de las inserciones

Relacion con los medios de comunicacién
Seguimiento de la campafa

Actuacién ante "imprevistos”

11/2H. 24/05/2006 12.2 PLANIFICACION DE MEDIOS
11/2H. MIERCOLES Exposicion de dos casos practicos
3H. 25/05/2006 12.3 COMUNICACION INTEGRAL: PLANIFICACION DE MEDIOS ALTERNATIVOS
JUEVES "Una habitacién atestada” o cdmo ganarse la atencién de la gente en un entorno adverso

"Marca, consumidores, canales y disciplinas”. Cémo conectar de forma relevante

3H. 30/05/2006 13.1 |CLASE LIBRE PARA PREPARACION TRABAJO
MARTES
3H. 31/05/2006 132 |MESA REDONDA: MEDIOS, AGENCIAS Y ANUNCIANTES
MIERCOLES

K) LEGISLACION

3H. 01/06/2006 13.3 NORMATIVA PUBLICITARIA APLICADA A LOS DIFERENTES MEDIOS
JUEVES Normativa general de los medios

Normativa publicitaria de la television

Proteccion de datos

Asignacion de frecuencias de radio y licencias de televisién

L) EL FUTURO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
11/2H. 06/06/2006 141 LA INVESTIGACION QUE VIENE

MARTES La interactividad en los medios.

Problemas de la interactividad en la investigacion
Desarrollos de software para la medicién de la interactividad

Perspectivas de futuro

11/2H. PREPARACION TRABAJO FINAL

M) PRESENTACION DE LOS TRABAJOS FINALES

3H. 07/06/2006 14.2 Presencia de representantes de los diferentes sectores
3H. MIERCOLES 14.3
08/06/2006
JUEVES
3H. 13/06/2006 15.1 CLAUSURA DEL CURSO

MARTES

LUIS CHAVES

(Director General CARAT EXPERT)
ALFREDO CASTELLANOS
(Director de Medios EQUMEDIA)

ANDRES SANCHEZ
(Supervisor de Planificacion MEDIAEDGECIA)

JOSE MANUEL SIERRA

(Director de Marketing BOREAL MEDIA)
JAVIER ANDRES

(Director de Marketing ATRES ADVERTISING)
EDUARDO VAZQUEZ

(Client Service Manager ARENA)

CARMEN FERNANDEZ

(Jefe de Publicidad PEUGEOT)

RICARDO PEREZ SOLERO
(Socio ESTUDIO LEGAL DE COMUNICACION)

EDUARDO GARCIA MATILLA
(Presidente CORPORACION MULTIMEDIA)

JAIME AGULLO

(Director de Investigacién y Desarrollo STARCOM)
RAUL DOMINGO

(Director KNOWMEDIA)

JAVIER HERREROS

(Jefe de Investigacion ICEBERG)

M2 JOSE PEREZ

(Jefe de Investigacion HACHETTE)

JOSE MANUEL ELETA

(Jefe de Investigacion de Audiencias ANTENA 3)
FERNANDO CARRION

(Pre-Sales Media Strategist MSN)




