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ORGANIZADORES

ASOCIACION PARA LA INVESTIGACION DE MEDIOS DE COMUNICACION

es una asociacion dedicada funda-
mentalmente a la Investigacion de Audien-
cia, pero que realiza al mismo tiempo
otros estudios para sus asociados y una
amplia labor en el terreno de la formacion
y la divulgacion. Su tarea investigadora
qguedaria incompleta sin un esfuerzo por
formar a mas y mejores profesionales.

es la asociacion de los profesio-
nales que desarrollan su actividad en la
Investigacion de Mercados, el Marketing y
los Estudios de Opinion. El objetivo funda-
mental de AEDEMO es la difusion y con-
trol de las técnicas empleadas en la
Investigacion Comercial.
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PROGRAMA

9.00 h. RECEPCION ASISTENTES

1

9.15 h. APERTURA: NECESIDADES DE LOS ANUNCIANTES ANTE LOS NUEVOS RETOS
La Comision de Industria Publicitaria.

Objetivo de la CIP y plan de accién.

9.30 h. LA VISIBILIDAD DESDE EL PUNTO DE VISTA DEL PUBLISHER

10.15 h. LA MEDICION DE LA VISIBILIDAD
La medicion digital de los nuevos retos.

La visibilidad: qué es y como se mide.

11.00 h. PAUSA - CAFE

11.30 h.  TRAFICO NO HUMANO Y BRAND SAFETY
Transformacion digital.
Seguridad para las marcas.
Malas practicas.

Wallet gardens.

12.15 h.  EXPERIENCIAS ANUNCIANTES: CASOS PRACTICOS
Como las marcas trabajan la visibilidad, el trafico no humano y el brand safety.

Directrices basicas en la compra de espacio publicitario digital.
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PROGRAMA

13.00 h. LA VISIBILIDAD DESDE EL USUARIO

Practicas emergentes de los usuarios que afectan a la publicidad digital:

adblocking, bloqueo y borrado de cookies, borrado del historial, navegacion
privada.

Tipologia de usuarios y modelos publicitarios mas adecuados para contactar.

13.45 h.  CIERRE: MESA REDONDA

Encuentros y desencuentros ante los nuevos retos digitales.
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EQUIPO

ANA GALLARDO. Marketing Manager en el Dpto. Medios (ODEC)

FERNANDO SANTIAGO. Director Técnico (AIMC)

GRUPO DE TRABAJO

GONZALO IRUZUBIETA. Senior Enterprise Sales Manager (ComScore)

LUIS FERNANDO RUIZ BEDOYA. Insights & Intelligence Director (Omnicom Media Group)

PROFESORADO

CESAR CANDAL.Transformacion Digital. Marketing de personas (Consultor digital)
MILAGROS GALVEZ. Insights Manager (Blue449)

NURIA GIMENEZ. Digital Senior Manager (Coca-Cola)

GONZALO IRUZUBIETA. Senior Enterprise Sales Manager (comScore)

ANGEL NEBOT. Managing Director (Smartclip Spain) / Vicepresidente (IAB)

LIDIA SANZ. Directora General (AEA)

ILDEFONSO TEBAR. Integrated Marketing Communications Manager (Samsung)
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FECHA Y LUGAR DE CELEBRACION

22 - NOVIEMBRE- 2017
De 9.00 h. a 14.45 h.

AEDEMO MADRID
Auditorio del edificio de Viajes El Corte Inglés

C/ Alberto Bosch,13. Madrid

CUOTA DE INSCRIPCION

[l Socios AEDEMO o AIMC 120 € + 21% IVA
[”1 No socios 180 € + 21% IVA

[l Socios AEDEMO o AIMC 150 € + 21% IVA
1 No socios 210 € + 21% IVA

PLAZAS LIMITADAS

INFORMACION E INSCRIPCIONES

asociacion espaiiola de estudios
de mercado, marketing y opinion

C/ Alberto Bosch, 13. 42 planta. 28014, Madrid
T.91 33007 19
E. aedemo@aedemo.es

BOLETIN DE INSCRIPCION DISPONIBLE EN: www.aedemo.es



