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INTRODUCCION

Veo, veo ...

v TARGET: Nin@s con edades de los 6 a los 13 anos
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v TARGET: Nin@s con edades de los é a los 13 anos B ; veant
que viven en Espaia 3,891.000 Individvos
v’ 5% vez que AIMC afronta un estudio especifico sobre esta poblacion —— %
vy
v El Ultimo estudio se realizd hace 10 anos e
> Nuevos hdbitos \%

» Nuevos dispositivos :
> MuUltiples nuevos puntos de contacto 2008
» Conectividad D

> Movilidad ... -
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2018
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EN ESTOS ULTIMOS 10 ANOS ...

... muchos han sido los cambios que han afectado a la ftelevision ...

ANMC

EVOLUCION DE LOS RECEPTORES Y DISPLAYS

- - ﬂ -

CRTTV PDPTV LCDTV OLEDTV

Evolution to Next Generation TVs
Design: Zero Bezel, Curved TV, and Cinemascope
Picture Quality: Glasses-Free 3D and High-Color Gamut
Display: OLED, Transparent, Flexible, and 4K8K

Emergence of New Categories: 3D and Smart
TVs

Curved UHD

Screen Size Increased from 55" to 110”
Design: Super Narrow Bezel

Picture Quality: 3D and UHD

Smart TV

New Display Concept
Analog to Digital
Screen Size Increased to 557

Design: Slim and from CCFL to LED 3D/SMART
Picture Quality: SD, HD, and UHD
LCO/POP m
—n
A u »
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EN ESTOS ULTIMOS 10 ANOS ...

... muchos han sido los cambios que han afectado a la ftelevision ...

ANMC

LA CONECTIVIDAD
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EN ESTOS ULTIMOS 10 ANOS ...

... muchos han sido los cambios que han afectado a la television ...

LA NAVEGACION

LAS APP’s
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EVOLUCION Vs. PRESENTE

Veo, veo ...

Cambios que han afectado a las poblaciones adultas, pero que son con los que han
nacido los ninos del presente...
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... que viven como “de toda la vida" los multiples puntos de contacto que les permite
consumir contenidos audiovisuales.
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FICHA TECNICA DEL ESTUDIO
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FICHA TECNICA

Veo, veo ...

METODOLOGIA MIXTA

ENTREVISTA PERSONAL

Dos tercios de la entrevistas provienen de la metodologia de entrevista
personal con la ayuda de una tdblet y mediante un sistema de rutas
aleatorias con control de cuotas, con seleccidon del hogar similar a la que se
utiliza en el EGM. En cuanto a la seleccion del nifio a entrevistar dentro del
hogar sera en funcién de la conveniencia de dicho hogar. Con la metodologia
personal se ha ido Unicamente a poblaciones pertenecientes a dareas

metropolitanas

CUESTIONARIO ONLINE

Un tercio de las entrevistas se han conseguido gracias la metodologia

online mediante cuestionario autoadministrado. En principio el objetivo
era recurrir Unicamente al Panel de Mercurio pero este se le quedd
corto al instituto, con lo que se ha tenido que recurrir a invitar a
poblacidn proveniente de otros estudios de Kantar TNS como por
ejemplo el estudio de notoriedad de IOPE, Kantar Worldpanel o el panel

de Comscore

:




FICHA TECNICA

:

QUIENES Y COMO SE CONTESTA EL CUESTIONARIO

m Para la realizacion del estudio se agrupaba a los niflos en cuatro categorias de edad, (6-7, 8-9, 10-11, 12-13)
m Caracteristicas del cuestionario:

¢ Una parte del cuestionario a responder por los padres

¢ Una parte del cuestionario a responder por los nifios

¢ Presencia de alguna preguntas exclusivas de nifios de 10 aios o mas

¢ Ademas, para ciertas preguntas que deben responder todos, en el caso de los nifos de nueve aios 0 menos son
contestadas por los padres (por ejemplo las preguntas de frecuencia y horarios)

¢ Presencia de preguntas cerradas y abiertas en el cuestionario

Veo, veo ...



FICHA TECNICA

ESTRUCTURA DEL CUESTIONARIO

= ESTRUCTURA DEL HOGAR
= EQUIPAMIENTO TECNOLOGICO DEL HOGAR

= INTERNETY TELEVISION DE PAGO EN EL HOGAR

= HORARIOS Y HABITOS DE VIDA DEL NINO

=  PERFIL DEL NINO

= CONTROLE INFLUENCIA PARENTAL

= INDICE SOCIOECONOMICO

= RELEVANCIA DE LAS ACTIVIDADES PARA LOS NINOS
= CONSUMO DE DISPOSITIVOS. GENERAL

= INTERNET: BUSQUEDA DE INFORMACION Y RRS

= GAMING

= VIDEOS

= CONTENIDOS TELEVISIVOS

= COMICS, LIBROS, CUENTOS, TEBEOS

= PRENSA/ DIARIOS

m  REVISTAS
= RADIO

= CINE

m  EXTERIOR

Veo, veo .. = PUBLICIDAD

30 minutos

ANMC



FICHA TECNICA

RESULTADOS MUESTRALES

m Muestra final: 5.190 entrevistas:

Veo, veo ...

Ajuste y Depuracion de los fichero de resultados

Consolidacion de variables
Matrices de equilibraje

Sexo X Edad

L 2

L 2

Hombre; Mujer

6-7; 8-9; 10-11; 12-13

Provincia X Sexo

L 2

L 2

Listado de provincias

Hombre; Mujer

Provincia X Edad

4

*

Listado de provincias

6-7; 8-9; 10-11; 12-13

Habitat X Edad
<50.000; >50.000
6-7; 8-9; 10-11; 12-13

4

4

indice Socioecondmico X CCAA

4

4

IA1- IA2; B-C-D; IE1-IE2

Listado de Comunidades Auténomas

indice Socioecondmico

4

IA1; 1A2; B; C; D; IE1; IE2

(*) e = 1,4%

ANMC



PROMOTORES

INnitiative

carar Q.
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The ROl Agency
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Google
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ViaCOM

Instituto: KANTAR TNS
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FASES DEL ESTUDIO

Primer pilotaje interno, con el objetivo de valorar los
— tiempos (totales y por seccion) del cuestionario asi como
la comprension del mismo por parte del entrevistado

is

29

ig | i¥ 18 1% 20 21
242 23 24 25 I8 IF 1B

30 31

—— Primer briefing a entrevistadores
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Estudio cualitativo, con el objetivo de conocer
— los nuevos habitos, asi como testar la terminologia
y la forma de preguntar del cuestionario
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Inicio del trabajo de campo: 20 de Abril
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Segundo pilotaje, con el objetivo de identificar
— posibles errores de Ultima hora asi como testar la
viabilidad de ambas metodologias
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Cierre del Trabajo de Campo:21 de Junio <+—
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RESUMEN TESTSY FASE CUALITATIVA

PRINCIPALES OBJETIVOS

Conocer sus hdbitos y procesos en relacion a los medios

% Comprobar su grado de conocimiento de la terminologia

,@ Testar el buen funcionamiento de las preguntas del cuestionario l

Veo, veo ...



RESUMEN CUALITATIVO

NO SABEN e e e QuE €es el concepto ...

lo asocian con

oogle

busquedas, deberes, tfraductor, ....

Veo, veo ...



RESUMEN CUALITATIVO

NO SABEN e e e QuE €es el concepto ...
ONL INE

que asocian con los juegos, cudndo estos son compartidos
con amigos “en linea”

Veo, veo ...



RESUMEN CUALITATIVO

NO SABEN e e e QuE €es el concepto ...

que para ellos es algo que no conocen, pero que saben que &
es algo que les permite hacer todo o que necesitan con sus
dispositivos moviles.

Veo, veo ...



RESUMEN TESTSY FASE CUALITATIVA

FI FTY FI FTY. e « CONCeptos mAs concretos como ...

Fundamentalmente como dispositivo para ver contenidos

,te\e\l\S\O“ sQuién manda en la fele?. Ellos no son los duenos

Whatsapp é
@ Mensajeria Instantanea ’

Instagram, Facebook, Musicali ... [ﬁ

@ 'i @ Redes Sociales [\_e

Veo, veo ...



RESUMEN TESTSY FASE CUALITATIVA

SABEN e e e de sSUS COSQOS ...

Qué son y para qué sirven
cada una de la app’s que
utiliza

Canales de Television,
Plataformas de Pago, Netflix, ...

v Ventagjas y desventajas
v Cédmo funcionan
v' Para qué les sirve

Veo, veo ...




RESUMEN TESTSY FASE CUALITATIVA

PUBLICIDAD...

é Tendencia a relacionar la Publicidad con Anuncios de Television

h Se acuerdan de qué es o que se anuncia
"i' Sin Embargo...
“Corte de Rollo”

Demasiados anuncios

Cortes muy largos
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CUANTITATIVO
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EMPECEMOS POR ...

LOS NINOS ESPANOLES PASAN CASI 5 HORAS DIARIAS FRENTE A ALGUNA PANTALLA

. TIME
Veo,veo.. TELEVISOR




LOS NINOS ESPANOLES PASAN CASI 5 HORAS DIARIAS FRENTE A ALGUNA PANTALLA

B

282 minutos
de media diaria

Lunes
Viernes

Sabado -
Domingo

casi 7 horas didrias en fin de

semdanadad.

T. Ocio

T. Ocio+Deberes

Veo, veo ...

66%

Lunes
Viernes

Sébado/
Domingo



LOS NINOS ESPANOLES PASAN CASI 5 HORAS DIARIAS FRENTE A ALGUNA PANTALLA

O o

B

diferencias entre ninos y ninas

282 minutos
de media diaria

20
195 o
.
2 y por edades

6 - 7 anos 8 - 9 anos 10 - 11 anos 12-13 anos

Veo, veo ...



LOS NINOS ESPANOLES PASAN CASI 5 HORAS DIARIAS FRENTE A ALGUNA PANTALLA

UTILIZAN NO MENOS DE 4 DISPOSITIVOS DE MEDIA \

sin diferencias
POr SEeX0

ole,

que se incrementan con la
edad

4,1

6 - 7 anos 8 - 9 anos 10-11anos 12-13 anos

Veo, veo ...



LOS NINOS ESPANOLES PASAN CASI 5 HORAS DIARIAS FRENTE A ALGUNA PANTALLA
UTILIZAN NO MENOS DE 4 DISPOSITIVOS DE MEDIA

D % TIENEN TABLET

D % TIENEN SMARTPHONE

m% T. VIDEOCONSOLA

o B

39.0%

42,8%

50,4

25,6

6 - 7 afios 8 -9 afios 10 - 11 afios 12 - 13 afios

O (@ 27 1%
% 64,3
61,6

10 - 11 afios 12 - 13 afios

8 -9 afios

6 - 7 afnos

I 58,6
54,1

10 - 11 aiios

12 - 13 afios

8 -9 afios

6 -7 afios

Mds ninas que Ninos

Veo, veo ...

Crecimiento exponencial con la edad

Territorio dominado por los NiNos




LOS NINOS ESPANOLES PASAN CASI 5 HORAS DIARIAS FRENTE A ALGUNA PANTALLA
UTILIZAN NO MENOS DE 4 DISPOSITIVOS DE MEDIA

EL TELEVISOR Es EL DISPOSITIVO AL QUE MAS TIEMPO DEDICAN...

D w0 osw Clum Ok s

60,0
52,5
500 disminuyendo con la edad
% 40,0
Nin@s
31,4
30,0
20,0
1
20,0 o— 85
=———
13,5 13,5
° g
==
10,0 7;8 e 12,7
o— d 11,4
— 11,6
6,3 9,3
0,0
6--7 afios 8--9 afios 10--11 afios 12--13 afos

—@—TELEVISOR ~ ==@=TABLET/IPAD  ==@==VIDEOCONSOLA  =@=—=TELEFONO MOVIL  ==@==ORDENADOR

Veo, veo ...



LOS NINOS ESPANOLES PASAN CASI 5 HORAS DIARIAS FRENTE A ALGUNA PANTALLA

UTILIZAN NO MENOS DE 4 DISPOSITIVOS DE MEDIA
EL TELEVISOR Es EL DISPOSITIVO AL QUE MAS TIEMPO DEDICAN ...

... AUNQUE NO SIEMPRE ES SU DISPOSITIVO FAVORITO

45,0
415 Movil

40,0 Televisor

35,0 33,6

Videoconsolas

30,0

Y% X 24,5

20,0

15,0

10,0

5,0

0,0
6-7 afios 8-9 afos 10-11 afios 12-13 afos

e=@==Televisin ==@=mTablet 0iPad e==@==\/ideoconsola  ==@==Teléfono Moévil e=@==(Qrdenador

Veo, veo ...



LOS NINOS ESPANOLES PASAN CASI 5 HORAS DIARIAS FRENTE A ALGUNA PANTALLA
UTILIZAN NO MENOS DE 4 DISPOSITIVOS DE MEDIA
EL TELEVISOR Es EL DISPOSITIVO AL QUE MAS TIEMPO DEDICAN ...

... AUNQUE NO SIEMPRE Es su DISPOSITIVO FAVORITO | B =

Pero ...
A qué dedican
todo ese tiempo

en esas pantallas?




USO DE LAS PANTALLAS

No solo ven contenidos televisivos a tfravés del televisor, sino también a través de tables, ordenadores,
smartphones, e incluso videoconsolas.

[ e o
-l

m O,6|4, 1| 34,4

38,1

36,1

48,2

Bl VEN CONTENIDOS TELEVISIVOS
] VEN VIDEOS

B INTERACTUAN EN REDES SOCIALES
[] JUEGAN

Veo, veo ...



VEN CONTENIDOS TELEVISIVOS

Si nos restringimos al consumo de contenidos ’relew%wos, VEN BUSCO LO QUE QUIERO VER CRABADO
depende del receptor la forma de acceder a ellos: DIRECTO  ENAPP PLAT.PAGO PLATVIDEG DESCARGADO

L]

91,0 — 95,6% 53,8% 41,4% 58,3% 48,2%

P—

— 701% 81,7% 46,5% 87,1% 56,1%

Veo, veo ...



VEN CONTENIDOS TELEVISIVOS

Es mdas, hay ninos que no utilizan el televisor para consumir contenidos televisivos

L]

91,0 UN 8,4% DE LOS NIN@S VEN
CONTENIDOS TELEVISIVOS, PERO

NO LO HACEN A TRAVES DEL
TELEVISOR

17

e L

[+ - 0,6‘

UN 58,4% DE LOS NIN@S
SOLO VEN CONTENIDOS
TELEVISIVOS EN EL

UN 32,6% DE LOS NIN@S VEN CONTENIDOS TELEVISIVOS TELEVISOR
TANTO EN EL TELEVISOR COMO EN OTROS DISPOSITIVOS

Veo, veo ...



VEN CONTENIDOS TELEVISIVOS

Y estos ninos, que no utilizan el televisor para ver
contenidos televisivos ...

TV EN BUSCO LO QUE QUIERO VER GRABADO
DIRECTO EN APP PLAT.PAGO PLAT.VIDEO DESCARGADO
|__T__| 70 95,6% 53,8% 41,4% 583%  48,2%
11,4
— 701% 81,7% 46,5% 87,1% 56,1%
.
[+ 0,6‘
NIN@S QUE VEN CONTENIDOS TELEVISIVOS PERO NO LO HACEN
A TRAVES DEL TELEVISOR [8,4%)] 771% 84.8% 51.5% 89,6% 62,2%

acceden a éstos contenidos de todas las
formas posibles, en mayor medida que los que
utilizan cualquier dispositivo (incluido el televisor)

Veo, veo ...



IMPLICACIONES PARA LA INVESTIGACION

Veo, veo ...

UN 58,4%
DE LOS NIN@S
SOLO VEN

CONTENIDOS TELEVISIVOS
EN EL
TELEVISOR

UN 32,6%
DE LOS NIN@S
VEN
CONTENIDOS TELEVISIVOS
EN EL TELEVISOR
Y
EN OTROS DISPOSITIVOS

UN 8,4% SOLO VEN
CONTENIDOS TELEVISIVOS
FUERA DEL TELEVISOR




LA AUDIMETRIA: COBERTURA DE NIN@S /K\

Los sistemas audimétricos de medicion de audiencias contemplan
en su medicion al 91,9% de estos ninos.

Datos Estimativos

UN 32,6%
UN 58,4% DE LOS NIN@$

DE LOS NIN@$ VEN
SOLO VEN CONTENIDOS TELEVISIVOS

EN EL TELEVISOR
CONTENIDOS TELEVISIVOS y

EN EL EN OTROS DISPOSITIVOS
TELEVISOR

... pero no miden a aqguellos que no utilizan el televisor para ver
contenidos televisivos.

Veo, veo ...
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LA AUDIMETRIA: COMSUMO (Min)

Ademads reducen su consumo al 81,3% del consumo real que los
ninos realizan de contenidos televisivos ...

-+
e

114,2’ [81,3%]

... Ya que incluso hay un porcentaje del consumo de los ninos que
mide que, al no realizarse a través del aparato recepto de
television, no es medido por la audimetria

Veo, veo ...



CONTROL PARENTAL

Limitacion del tiempo de uso/ Visionado

Prohibicion descargas que cuesten

Verificar regularmente lo que esta haciendo/ viendo
Limitacidn ciertos programas, contenidos o canales

Prohibicién uso/ visionado a ciertas horas

Verificacion a posteriori de lo que se ha hecho con el
dispositivo

Uso del control parental del dispositivo
Solo puede usarlo o verlo con un adulto
Activar el modo de restriccion de contenidos

PIN o contrasefia para acceder a ciertos contenidos

Veo, veo ...

72%
60%

57%

47%

45%

21%

A mayor control,

un 6,3% menos de consumo

NORMAS TRADICIONALES X=3
NORMAS TECNOLOGICAS X=1

A menor control,

un 16,2% mds de consumo




PUBLICIDAD

Recuerdan haber visto

publicidad en ... Para un 79% es en la
television donde més
les llama la atencién
5,5 AAMC
B e
El televisor = Tablet, ordenador, La radio Revistas Periddicos

movil, consola...

Un 34,1% de los ninos desean comprar las
Cosas que anuncian los famosos




PERSONAS / PERSONAIJES

cQué

conoces
de tus

hijos?

. 4 g,Be aonae sacan IOS ninos ae 8 a !|5 anos a sus re'eren:es, p )

—— v RetricesiActores >+ B: Masica >
W

: routupers/inrfiuencers

.........



* B: Masica

Aitana

Ed Sheeran

Luis Fonsi

Justin Bieber

ichael Jackson

L S L
Adexe & Nau

Sweet California

Pablo Alboran

Ariana Grande

Amaia Romero

Melendi

Pablo Lépez

Antonio Orozco

Violetta

Bruno Mars

VAL l/

Enrique Iglesias




®* D: Ficcion

Bob Esponja

Doraemon

Mickey Mouse

Super Mario Bros.

La Bella y la Bestia

Iron Man

Son Goku

Pokemon

Gumball

Superman

La Pricesa Sofia

Capitan América

Rapunzzel

Geronimo Stilton

Amador Rivas




@ Posicion en ranking NIROS

° - #  Posicién en ranking global A
C: Deportes - # Posicidon en ranking NINAS

Leo Messi Cristiano Ronaldo

Sergio Ramos Antoine Griezmann

2 B Vi

Marco Asensio Andrés Iniesta Isco Alarcon

Rafa Nadal

. < = ) .—J(L)\/
Luis Suaréz 28)”5/@
del total
menciones




®* E: Youtubers/Influencers

Bad Bunny

Vegetta777

Willyrex

Paula Gonu

)

Adexe & Nau




@ Posicion en ranking NIROS
# Posicion en ranking NINAS

®* A: Actrices/Actores i Posicidon en ranking globall

Karol Sevilla

Greeicy Ariana Grande

Dove Cameron

F A
. A Ny
£ S\ 6 9)qy/
Soffa Carson Violetta J}j 2/ 70)

del total
menciones







TAN SOLO NOS QUEDA UN CUADRO ... +-que enprineipio no estarelacionado con




RESUMEN

;. Qué buscan los ninos en la television?
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